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Professionelles Metadatenmanagement ist aufwendig.

Doch der beste Inhalt lässt sich nicht verkaufen, wenn 

er nicht gefunden wird. Nur gut gepflegte Metadaten 

sorgen für Sichtbarkeit, die für die Verlage und den 

Handel immer wichtiger wird.
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Studie: GfK Entertainment und MVB

• Produktsprache angegeben: > 60 % besser als Titel, bei denen die Produktsprache nicht 

angegeben ist.

• Autor angegeben: > 65 % besser als Titel ohne Angabe des Autors.

• Hauptbeschreibung vorhanden: > 92 % besser als Titel ohne Hauptbeschreibung. 

• Lieferbarkeit angegeben: > 82 % besser als Bücher, bei denen die Lieferbarkeit nicht angegeben 

ist.

• Cover vorhanden: > 48 % besser als Titel ohne Cover. 
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Marketinginformationen –

Zusatztexte

© Stefan Höning 
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Was sind Marketinginformationen?

• Zusatztexte

• Beschreibende & ergänzende Texte zum Produkt

Texte werden an drei Stellen in der Verwertungskette eingesetzt:

Bei der SUCHE, indem sie via Volltextsuche zu den Titeln führen.

Bei der AUSWAHL (aus Trefferlisten), wo kurze Textteile die Übersicht ergänzen können.

Für die Kaufentscheidung, wo prägnante Texte den interessierten Kunden überzeugen, dass dies das richtige 

Produkt für ihn ist.

• Mediendateien

• Bild-, Audio- und Textdateien für die multimediale Produktpräsentation

• Angaben zu Preisverleihungen, Bestsellerplatzierungen etc.
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Verkaufsrelevante Zusatztexte

• Hauptbeschreibung • Feature

• Kurztext • Neues Feature

• Inhaltsverzeichnis • Register

• Klappentext • Autorenporträt

• Rezensionszitat • Promotional Headline

• Leseprobe
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Verkaufsrelevante Zusatztexte

• Roman

• Sach- und Fachbuch

• Kalender

• illustriertes Kinderbuch

• Reiseführer

• Urheber-Vita

• Leseprobe

• Rezensionszitate

• Inhaltsverzeichnis

• Hinweise zur Zielgruppe

• Produktbeschreibung

• Lesealter 

Welcher Text passt zu welchem Produkt?
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Verkaufsrelevante Zusatztexte
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Verkaufsrelevante Zusatztexte

• Nicht alle Textarten sind für jedes Produktsegment sinnvoll, z.B.: 

• Für einen Roman sind Urheber-Vita, Leseprobe und Rezensionszitate besonders wichtig.

• Für ein Sach- und Fachbuch hilft ein Inhaltsverzeichnis bei der Kaufentscheidung weiter und sollten Hinweise zur 

Zielgruppe und möglichst detaillierte Informationen zu allen behandelten Themen gegeben werden.

• Ein Kalender sollte neben Bildern allenfalls mit einer prägnanten Beschreibung und gegebenenfalls auch 

Informationen zum Fotografen ausgestattet sein.

• Für ein illustriertes Kinderbuch sind Informationen zu Autor, Geschichte und Personen, Lesealter und 

pädagogischem Anspruch sinnvoll.

• Bei einem Reiseführer können Hinweise zur Bebilderung, dem Aufbau, dem praktischem Nutzwert und der 

besonderen Herangehensweise Appetit auf mehr machen.
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Zielgruppenspezifische Texte

Endkunden

Buchhändler Presse

Allgemeiner Text
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Zielgruppenspezifische Texte

• Zielgruppen zusätzlich für beschreibenden Texte und 

Mediendateien (Pflichtangabe <ContentAudience> 

mit Werten aus Codeliste 154)

• Vorteil: So können unterschiedliche Texte für Endkunden, 

Buchhandel, Bibliotheken, Presse usw. bereitgestellt werden

ONIX

2.1

ONIX

3.0

• Zielgruppen (Audiences) nur in Hinblick auf das 

Produkt (Wer ist die Käuferschaft für dieses 

Produkt?)
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Zusatztexte: ergänzende Angaben

• Sprache: pro Texttyp ein Text pro Sprache

• Format: Text, HTML, XHTML

• Autor(-en) und zuständige Organisation (Herausgeber)

• Quelle, z. B. Medium der Veröffentlichung (insbesondere bei Rezensionen) → Unterscheidung von 

eigenem oder fremdem Content

• Datumsangaben: Publikationsdatum, ggf. Von- und Bis-Datum bei eingeschränkten Rechten
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Zielgruppenspezifische im VLB
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Empfehlungen

• Zur Vorbereitung: Beschreibungen erfolgreicher Bücher lesen

• Wenn Titel zu einer Serie / Reihe gehört, dann bitte angeben (besonders für Belletristik – Leser lieben 

Serien)

• Vorsicht:

• Leser steht im Fokus: nicht auf eigene Wünsche / Bedürfnisse eingehen – keine Selbstdarstellung 

des Autors oder Verlags

• mit zeitbezogenen Begriffen wie „aktuell“, „Neuerscheinung“, „letztes Jahr“ etc. (Text veraltet 

schnell)

• keine biografische Inhalte, die nicht irgendwie mit dem vorliegenden Buch zu tun haben

• Rezensionszitate nur mit Quelle angeben (Vorsicht Copyright)

• Tipp:

• Ab und zu aktualisieren
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(X)HTML im VLB Titelservice

Backcover
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(X)HTML im VLB Titelservice
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VLB: (X)HTML

• Das VLB gibt nur eine fest definierte Menge aller (X)HTML-Tags an den Handel weiter.

• Durch die Prüfung und Bereinigung der (X)HTML-Texte soll sichergestellt werden, dass die 

Tags von den verschiedenen Datenempfängern korrekt zur Anzeige gebracht und keine 

unerwünschten Inhalte (Skripte etc.) verbreitet werden. 

• Die folgenden Tags können vom VLB verarbeitet werden:

• b, blockquote, br, cite, code, dd, dl, dt, em, i, li, ol, p, pre, q, small, strong, sub, sup, 

table, tbody, td, tfoot, th, thead, tr, ul
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Hinweise zur (X)HTML-Verarbeitung im VLB

• Das VLB gibt Zusatztexte aus Gründen der Nachnutzbarkeit ausschließlich als XHTML 

(Textformat=05) und Text (Textformat=06) an den Handel weiter.

• Als HTML angelieferte Zusatztexte (Textformat=02) werden von VLB-Routinen analysiert 

und nach Möglichkeit in XHTML überführt. Falls keine automatische Überführung möglich 

ist, wird der Zusatztext von sämtlichen Tags befreit und als Text an den Handel gegeben.

• Aus Zusatztexten, die nicht als HTML oder XHTML gekennzeichnet sind, entfernt das 

VLB sämtliche (X)HTML-Tags und gibt diese als Text (06) an den Handel weiter.

• Zusatztexte, die als XHTML oder HTML gekennzeichnet sind, aber keine (X)HTML-Tags 

enthalten werden vom VLB ebenfalls mit dem Textformat Text gekennzeichnet.
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Marketinginformationen –

Mediendateien

© Stefan Höning 



Bilder

Frontcover

Backcover

Weitere Cover 

(U2, U3)

Verlagslogo

Imprintlogo

Autorenbilder

Innenansichten

VLB-TIX-

Bühnenbild

20

Reihenlogo

Produkt- und 

Reihenabbildung

Vollständiger 

Umschlag

Wallpaper
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Autorenbilder
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Textdateien

Feature

Rezension

Leseprobe

Pressemitteilung

Inhaltsverzeichnis

Werbematerial

Reihenbeschreibung

Vorschau

Beschreibungstext

Tutorial

Register

Errata

Vorwort

Autoreninterview

Autorenvorstellung



23

Audio

Autoreninterview Hörprobe

Autorenvorstellung

Autorenlesung Tutorial

Werbematerial
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Video- und Widgetlinks

Autorenlesung

Autoreninterview 

Filmausschnitt

Autorenvorstellung

Tutorial

Trailer 

Veranstaltungskalender des Autors 

Look inside
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Video
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Mediendateien: ergänzende Angaben

• Anzeigeinformation

• Untertitel

• Copyright-Urheber (Credit) (Bspl. Photo Jerry Bauer’ oer ‘© Magnum Photo)

• Copyright-Hinweis, Copyright-Inhaber

• Laufzeit (bei Video /Audio)

• Urheberzuordnung z. B. für Autorenbilder (Proprietäre Urheber-ID, ISNI, GND, ORCID)

• Dateieigenschaften

• Dateiformat, Bildhöhe und -breite, Dateiname, Dateigröße
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Cover & weitere Mediendateien im VLB



28

Cover & weitere Mediendateien im VLB

Editiermodus
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Cover & weitere Mediendateien im VLB

• neues Online-Formular
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Bereitstellung, Aktualisierung & Löschen 

von Mediendateien 
• Vlb.de

• Upload & Anzeigen von Mediendateien

• Löschen von Mediendaten 

• Upload per ftp

• Erstmalige Bereitstellung und Überschreiben / Aktualisieren von Mediendateien 

• KEIN Löschen über FTP möglich 

• Anlieferung per ONIX-Meldung 

• Bereitstellung & Aktualisierung von Mediendateien

• Löschen von Mediendateien (sofern letzter Import-Quelle ONIX) 
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VLB-Hilfeseite: Cover & Mediendateien

https://vlb.de/hilfe/datenanlieferung/mediendateien/

Anforderungen & Namenskonventionen 
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Hilfe: FTP-Upload

https://vlb.de/hilfe/datenanlieferung/ftp-upload/

VLB-Hilfeseite: Cover & Mediendateien
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Cover & Mediendateien

FTP Upload mit Filezilla
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Besonderheiten: Rezensionen / Backcover 

• Aufgrund eines Gerichtsverfahrens vor dem Landgerichts München (FAZ/ buch.de) zur 

Verwendung von Rezensionen bei der Online-Buchwerbung, in dem mittlerweile ein Urteil 

zugunsten der FAZ ergangen ist, hat das VLB die Ausgabe sämtlicher Rezensionen 

gesperrt.

• Dies betrifft Texte in den Feldern “Rezension” und “Rezensionszitat” und „Text der 

Buchrückseite“ (ONIX Othertext Type-Code 07, 08 und 18). Und Backcover.

• Freischaltung ist möglich, daraufhin werden alle Rezensionen, Backcover (die bereits 

vorhandenen, sowie die in Zukunft eingestellten) wieder im VLB ausgegeben.

• Schreiben Sie uns hierzu eine E-Mail an vlb@mvb-online.de unter Angabe Ihrer MVB-

Kennnummer. Bitte bestätigen Sie in dieser E-Mail, dass Sie die Rezensionen verwenden 

dürfen.

mailto:vlb@mvb-online.de
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VLB-Hilfeseite: Neuerungen seit August 2019

https://vlb.de/hilfe/datenanlieferung/mediendateien/neuerungen-mediendateien
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Darstellungen von Zusatztexten & 

Mediendateien auf VLB-TIX
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Was ist VLB-TIX?

• Digitales Titelinformationssystem

• Zugriff auf nahezu alle verfügbaren deutschsprachigen Titel, insgesamt 2,3 Millionen Titel (Novitäten und 

Backlist)

• Grundlage sind die Daten des VLB – Verzeichnis lieferbarer Bücher

• Bibliografische Angaben, Cover, Lieferbarkeitsinformationen, Preise, Pressestimmen, Dateien, Hörproben

• Premium-Leistungen umfassen:

• Anreicherung der Titel: z.B. Bühnengrafiken, Weitere Textelemente, Links

• Vorschauen erstellen und versenden

• Verlagsprofilseite erstellen

• www.vlbtix.de/premiumverlage

http://www.vlbtix.de/premiumverlage
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Texte & Dateien auf VLB-TIX
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Cover & Texte auf VLB-TIX
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Mediendateien auf VLB-TIX
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Beispiele aus der Praxis

© vntr.media
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Worte für die Ewigkeit

YFM Kinder/Jugendliche: Liebesromane, Freundschaftsromane

FRM Belletristik: romantische Spannung

FRH Historische Liebesromane

YFT Kinder/Jugendliche: Historische Romane

5AQ empfohlenes Alter: ab 14 Jahre

1KBB-US-WMM Montana

3MNQ zweite Hälfte 19. Jahrhundert (1850 bis 1899 n. Chr.)

Lesealter 14-99 Jahre

Warengruppe 260 Kinder- und Jugendbücher ab 12 Jahre

Schicksal, Montana, Mädchen, Tagebuch, große Liebe, Sommer, Drama, Romantik, Tod, 

Titanic, Cecilia Ahern, Nicholas Sparks, Historischer Roman

Sommer in Montana, darauf hat Hope so gar keine Lust. Aber gegen ihre resolute Mutter 

kann sich die 16-Jährige einfach nicht durchsetzen. Und hier, mitten im Nirgendwo, auf 

einer einsamen Pferderanch begegnet sie Cal, der ihr Leben für immer verändern wird. 

Montana 1867, die 16-jährige Emily ist auf dem Weg zu ihrem Ehemann, den sie nie zuvor 

gesehen hat. Doch die Kutsche, in der sie unterwegs ist, verunglückt und als einzige 

Überlebende wird sie von Nate gerettet - einem Halbindianer, der ihr zeigt, was Leben und 

Freiheit bedeutet. 

Zwei große Liebesgeschichten, die auf schicksalhafte Weise miteinander verbunden sind. 

Ausgezeichnet als beste Liebesgeschichte des Jahres von der Romantic Novelist

Association!
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Carlsen Clips: Dann kaufs dir doch!

YFB Kinder/Jugendliche: Gegenwartsliteratur

YFS Kinder/Jugendliche: Schulromane

YFY Kinder/Jugendliche: Tatsachenromane

YXD Kinder/Jugendliche: Persönliche und soziale Themen: 

Selbstwahrnehmung und Selbstbewusstsein

5AP empfohlenes Alter: ab 13 Jahre

5AR geeignet für leseschwache Kinder

Lesealter 13-16 Jahre

Warengruppe 260 Kinder- und Jugendbücher/Jugendbücher ab 12 Jahre

Taschengeld, Konsum, Gruppenzwang, Unterrichtsmodell, Schullektüre, Geldsorgen, 

schwache Leser, Klassenlektüre, Unterricht, Leseförderung, Teenager, Deutschunterricht, 

Sekundarstufe, Alltagsprobleme, Konfliktbewältigung, Probleme lösen, Konflikte lösen

40 Euro Taschengeld im Monat reichen Paul (16) einfach nicht aus. Das neueste 

Smartphone, teure Kopfhörer, hippe Sneakers – nur weil seine Oma ihm hin und wieder 

etwas zusteckt, kann Paul in seiner Klasse überhaupt noch mithalten. Um die Mädchen zu 

beeindrucken, spielt er gern den Großzügigen, lädt sie ins Kino und zum Essen ein. Als 

der coole Marvin ein Snowboard-Wochenende plant, steht für Paul fest: Er muss mit, egal, 

was es kostet. Er leiht sich Geld von seinem besten Freund, belügt seine Oma ... Fast zu 

spät merkt er, dass er gerade alles aufs Spiel setzt, was ihm eigentlich wichtig ist. 
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Hör mal: Auf der Baustelle

YBG Interaktive Bücher, Mitmachbücher

YNG Kinder/Jugendliche: Sachbuch: Allgemeinbildung und Wissenswertes

YNTR Kinder/Jugendliche: Sachbuch: Transport und Fahrzeuge

YNTP Kinder/Jugendliche: Sachbuch: Bauwerke und Bauen

YNTG Kinder/Jugendliche: Sachbuch: Maschinen und Prozesse

5ABK Ab 24 Monaten

Lesealter 2-4 Jahre

Produktform Pappenbuch (BH)

Produktform Detail Soundbuch (B208)

Soundbuch, Fahrzeuge, Pappbilderbuch, Sachbilderbuch, Geräusche, 

Baustellenfahrzeuge, ab 2 Jahre, Entdecken,  Kinder, Kran, Bagger, Hausbau, 

Betonmischer, Bücher für Jungen

Ein Soundbuch, das Kinderherzen höher schlagen lässt! Sechs „wunderbare“ 

Baustellengeräusche sind hier in Szene gesetzt. Brummende Lastwagenmotoren, das 

Kratzen der Baggerschaufel, Stahlgeklapper, Hammerschläge, surrende Bohrmaschinen 

… Geschafft! Das Haus ist fertig. Klingel doch mal an der Haustür! 

Neben den beeindruckenden Originalgeräuschen kann man natürlich, wie bei jedem Band 

aus der Reihe Hör mal, auch mit den Augen jede Menge entdecken. 
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Hilfe und 

weiterführende Links

© Stefan Höning 
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Weiterführende Links

• Hilfeseiten für Zusatztexte

• https://vlb.de/hilfe/vlb-onix-empfehlungen/zusatztexte/

• Hilfeseiten für Mediendateien

• https://vlb.de/hilfe/vlb-onix-empfehlungen/mediendateien/

• https://vlb.de/hilfe/datenanlieferung/mediendateien/

• Best Practices von IG Produktmetadaten

• https://igproduktmetadaten.de/best-practices/

• Studie: Metadaten verkaufen Bücher

• https://vlb.de/assets/images/mvb_whitepaper_metadaten_verkaufen_buecher.pdf

• EDItEUR: ONIX 3.0 Downloads

• https://www.editeur.org/93/Release-3.0-Downloads/

• Tools für XML-Validierung / Editieren

• Essential XML Editor 1.6.4

• Altova XMLSpy

• Notepad++

https://vlb.de/hilfe/vlb-onix-empfehlungen/zusatztexte/
https://vlb.de/hilfe/vlb-onix-empfehlungen/mediendateien/
https://vlb.de/hilfe/datenanlieferung/mediendateien/
https://igproduktmetadaten.de/best-practices/
https://vlb.de/assets/images/mvb_whitepaper_metadaten_verkaufen_buecher.pdf
https://www.editeur.org/93/Release-3.0-Downloads/
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!



Franziska Horn

Geschäftsbereich VLB

MVB GmbH

Braubachstraße 16 | 60311 Frankfurt am Main

Tel.: +49 69 1306-369 | Fax: +49 69 1306-17286
f.horn@mvb-online.de | www.mvb-online.de

Kontakt

mailto:f.setayesh@mvb-online.de
http://www.mvb-online.de/

